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Ulysse
KFrechelin

COLABORADOR DEL MES

¢ Cémo conociste Neo2 (y a su equipo)? Fue a
través de una productora que conoci en Pars,
Lynda Real, ella es medio suiza, medio espariola
y me hablé de la revista. Me comentd que mi
trabajo podria interesar a Ramén, de Neo2.
¢Cuél fue tu primera colaboracién en Neo2 ?
La editorial de moda que se publica en este
numero es mi primera colaboracién. La
disparamos en Fontainebleau, cerca de Paris.
También son mias las fotos de Spastor. Y en

el préximo nimero se publicard una editorial
que acabo de hacer para Neo2 con la cantante
Yelle. ;Qué otras cosas has hecho o estas
haciendo? Ahora mismo estoy trabajando en
unas campanas para YSL y Van Cleef & Arpels,
y tengo en marcha varias editoriales. He
empezado también un proyecto sobre paisajes
nocturnos en Berlin. ; Alguna recomendacién?

Pelicula: Al otro lado, de Fatih Akin; Disefiadores:
Rick Owens y Helmut Lang; Mdsica: The Strokes,

Clap Your Hands Say Yeah, Beastie Boys...
Exposiciones: The family of Man de Edward
Steichen,; Libros: Cualquiera de Carlos Fuentes,
Boris Vian, Albert Camus... ;Cudles son tus
sitios favoritos en Paris? Me gusta comer
couscous en Le Marrakech (zona 17) o platos
de diferentes partes del mundo en Ave Maria
(zona 11), para después darme una vuelta por el
ParisParis o el Rex... Para relajarme lo mejor es
el Park Buttes de Chaumont. Y para comprar,
la tienda de Marc Jacobs, en el Palais Royal,
American Apparel y el mercadillo de
Clignancourt.

-La portada de este nimero es de Ulysse, también
el editorial de moda “You know I'm no good” y las
fotos del articulo de Spastor.

Foto: Adrien Dirand

Polo blanco y sudadera negra AMERICAN APPAREL

<www.americanapparel.net>

LeVI'S® BLUE M
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GIVENCHY

Maquij
EL DENIM SUBIO A LAS PASARELAS  Hace poco recibi un paquete de Givenchy. Lo abro y me encuentro un bolso en dénim, con asas de
DE PRET A PORTER, A LAS DE percha. Me encantd. "Mira qué idea tan buena: el bolso-percha”, pensé. Un must de temporada.
ALTA COSTURA, Y, AHORA, Pero no, no era un bolso, era el packaging promocional de la nueva coleccion de maquillaje
SE NOS SUBE A LA CABEZA PARA  Givenchy: Fetiche Denim, un nuevo concepto de maquillaje creado por Nicolas Degennes, director
SACARNOS LOS COLORES. creativo de la firma. Nicolas, esta vez, se ha inspirado en el dénim, gran icono de la cultura y la vida
moderna, para idear un maquillaje tan préctico y favorecedor como un par de jeans. Como todos
los buenos conceptos, este también se desarrolla y visualiza en todas las facetas del producto,

o empezando por lo primero que atrae nuestras miradas, el envase: packs coleccionables, edicion
limitada, con efectos de las puntadas amarillas caracteristicas del jean, y logotipos texturizados en
dénim. La coleccidn estd compuesta por tres productos imprescindibles: méscara de pestanas con
nuevo tono purple-black (25,5€]; pintalabios en 2 tonos, rosa afil salpicado de nacares blancos
y ciruela oscurecida con incrustaciones rosa (26€), y la estrella, las sombras de ojos (43,5€], dos
estuches, Indigo Denim y Black Denim, con cuatro combinaciones cromaticas cada uno para
obtener la diversidad tonal del dénim. Personalmente, lo que mas me ha impactado, aparte del
bolso-percha que lo luzco orgullosa en cualquier evento, es el colorido, la suavidad de las texturas,
y lo que dura. Vamos, que a la salida del Nasti aiin me aguantaba el maquillaje, que no las piernas.

<www.givenchy.com->

MILAND
FIRENZE
LONDON
MADRID

BERLIN

DUBAI

NEW DELHI
MUMBAI
HONG KONG
TOKYD

MADRID - MALLORCA - VALENTIA - T 9002-361455 GASFEANS.COM
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Texto: AGUSTIN VELASCO 1 . 932CARACTE R ES

“Cuando era un nifo mi madre me llevaba cada semana a su modista dejandome elegir las telas y disefios de
sus vestidos. Asi es como empecé muy pronto a dar mi opinién sobre moda. Mi padre es jordano y mi madre
siria. Yo naci en Jordania pero mi padre se mudd a Montreal, Canadéa cuando yo tenia 16. Empecé a trabajar

como scout de modelos después del instituto y mas tarde como estilista durante seis afos. Ahora soy disefador

y video artista. No tengo realmente una formacion como disefiador de moda a mis espaldas, que es por lo que

siempre dejo claro que vengo de un background sin background realmente. He pasado seis anos maravillosos

aprendiendo y conociendo a gente fantastica, como mis amigos Hung Vanngo, un maquillador que me ha
ayudado mucho, y Kelly Streit, de Mode Models. Siempre supe que lanzar mi propia coleccion era lo que
realmente queria. Ser estilista fue una forma estupenda de aprender muchas cosas y por fin senti que estaba
preparado para tener mi propia marca, que me reflejara a miy mi vision. Mis prendas son atemporales y exentas
de etiquetas de género. La de primavera 2008 ha sido mi primera presentacion. Me ha sorprendido toda la
repercusion que ha tenido. Hice esta coleccion principalmente para miy no crefa que fuera a tener esta acogida
tan buena. La presentamos es un sitio superpequeno de Paris, fuera del calendario oficial. Era todo tan pequeno
que el backstage no podia ni albergar la coleccion completa... Pero lo hicimos, y fue divertido, y terminamos en
el top 10 de los debutantes a tener en cuenta que realizd Style.com, en las resenas de la Semana de la Moda

de Paris de WWD, y en otros reportajes muy halagadores. Wayne Sterling, de models.com, serd el director de
casting del proximo show en Nueva York. He empezado a vender un poco también, que es algo que no esperaba
que pasara tan pronto. Bebo de todas las fuentes. Soy muy observador, miro a mi alrededor mucho y me fijo en
todo. Diseno desde un punto de vista muy virgen, tratando de evitar las reglas del clasico prét-a-porter que

nos hace creer que el hombre y la mujer exigen diferentes aproximaciones”.

<www.radhourani.com->

Rad
Hourani

LA LLEGADA DE ESTE
DEBUTANTE HA
PILLADO POR
SORPRESA. JORDANO
DE NACIMIENTO,
CANADIENSE

DE ADOPCION Y
PARISINO POR HABER
DEBUTADO COMO
DISENADOR EN PARIS.
CON UNA SOLA
COLECCION

HA CONSEGUIDO QUE
TODAS LAS MIRADAS
SE POSEN EN EL.

MODA
044

HUGO BOSS ESPARA 5.4,

Fhone +34 91 3601000 www, hugoboss,.com

HUGO STORE MADRID C/BARCELO 13
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Emilio

de la
Morena

SEGUN EL BRITISH

FASHION COUNCIL, ES
UNO DE LOS JOVENES

DISENADORES CON

MAS FUTURO.

MODA
048

Este alicantino afincado en Londres lleva dos afos con
su marca y dos patrocinios New Generation del British
Fashion Council, que ayuda a los disenadores nuevos
con mas futuro. La suya es una historia poco habitual.
Comenzd como autodidacta de la escultura en sus
anos adolescentes en Espana y ahora ha hecho

lo mismo con la moda. Odiaba tanto su trabajo de
consultor tras haber estudiado econdmicas que un dia
lo dej6 todo para aprender el oficio que de verdad le
apasionaba en los talleres de Michiko Koshino, Rafael
Léopez y Jonathan Saunders. Hay que tener valor para
cambiar de profesion de una forma tan radical... No
me importaron las barreras de no haber estudiado
moda ya que todo se puede aprender. Ya estaba
acostumbrado a trabajar con materiales gracias a la
escultura y la moda es una industria tan dificil y tienes
que ser tan maduro, que me ha ayudado el haberme
dedicado a otras cosas antes. ¢Dedicarse a la moda es
mas facil en una ciudad como Londres? Es una gran
plataforma internacional que tiene acceso a muchas
cosas que en Espana realmente no hay. Reino Unido
ademas es una cantera de estilistas con una capacidad
de hacer cosas que otros ni siquiera se planteany

eso ayuda al nivel de crear una empresa de moda en

donde no tienes tanto dinero ni recursos. ¢En qué te
inspiras? Pienso sobre todo en volUmenes y miro

el trabajo de escultores como Jean Arp, Pablo
Atchugarry o Julio Gonzélez. ;Alguna musa? No en
particular, pero alguien que me encanta es Carine
Roitfeld. ;Se puede tener estilo sin dinero? Por
supuesto, el dinero da acceso a mas cosas, pero el
estilo o lo tienes o no y siempre va unido al carisma.
¢Como ves la moda espanola desde fuera? Me da
un poco de pena ya que a nivel internacional parece
que estamos en la esquina y sin embargo aqui se ve
como algo muy positivo ser espanol, por su riqueza
cultural y su herencia (Balenciaga, etc). Los
disehadores extranjeros a menudo se inspiran en
temas espanoles a nivel visual, pero parece que en
Espafa eso no se puede hacer. Es muy raro. Mi opinién
es que igual no lo hemos sabido hacer muy bien a la
hora de promover nuestra moda y deberiamos unirnos
en vez de dividirnos entre Madrid, Barcelona, etc.
Ademas la artesania en Espana es increible, pero
nos falta estrategia de marketing, como tienen los
italianos, y saber vendernos.

<www.emiliodelamorena.com->
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AD N E O Texto: SOFiA DOS SANTOS

nixonnow.com/murf 0

Reality Bag

ALASKA BUSCABA HACE TIEMPO Un bolso totalmente real que ha surgido de la colaboracién entre Puma y la Serpentine Gallery de
UN HOMBRE DE VERDAD, CAMBIA Londres. Este Reality Bag es parte de la coleccion Urban Mobility de la marca deportiva. El disenador
EN EL ESTRIBILLO DE LA CANCION de este bolso, John Armleder, invitd a jovenes artistas de la Serpentine Gallery a crear diferentes
“HOMBRE POR BOLSO” Y VETE contenidos que se han incluido en el interior de cada uno de los 1.000 Reality bags que componen
A BUSCAR YA EL REALITY ©ste edicion limitada. Asi que, por ejemplo, te encontraras un stencil del artista John Tremblay o un
panuelo de seda disefado por Philippe Decrauzat. Un bolso con sorpresas que es como una galeria

righs timw

BAG DE PUMA. de arte portatil. Comprandolo colaboras ademas con una buena causa, ya que, de la venta de cada uno
de ellos, 100 libras se destinaran a los programas educativos de la Serpentine Gallery con la idea de
ayudar a los artistas mas jovenes. El precio del bolso en cuestion es de 950 €, y se puso a la venta

ARTC 4008 el pasado mes de enero en la principales tiendas Puma del mundo. Todo un bolso de verdad.

<www.puma.com->

Slew Dhed apsl The Muied, tighie bicr



PREDICADORES -.... ot - o simpuaer

Sara Saez, periodista y editora de moda en Yo Dona. Inicié su carrera en los 90 publicando en diversos
medios. Aparte de manifestar de forma objetiva y clara sus opiniones, también predica con el ejemplo. Es
una gran consumidora, coleccionista, de moda. Su armario es un pequeno museo. Le pedimos que nos lo
abra, y que, en esta ocasidn, no nos dé sermones, solo que conteste a un pequeno cuestionario sobre
shopping y moda. Una ciudad: Hong Kong. Una tienda: Guya (Florencial, y mejor en rebajas. Un outlet:
Cualquiera de Hong Kong. Un desfile: Martin Margiela. Una pasarela: Paris. ;Qué tal viste la prensa
espanola? Un 3. La prensa que mejor viste: La parisina. ¢Freeby o compra? Compra. No me gustan los
cohechos. Una tarjeta: Visa. ;Crédito o débito? Me da igual. Un consejo: Compralo, que jamas tengas
que arrepentirte de no haberlo hecho. Pasarelas subvencionadas: Ninguna subvencién. Prefiero que se
destine ese dinero a otros fines sociales, como a la sanidad, la educacion o el cuidado del medio
ambiente. Si los disefadores quieren desfiles, que se los paguen. Si fuera por mi, no permitiria la
financiacion de los desfiles con dinero publico. Un slogan para ACME, Asociacion de Creadores de Moda
de Espana: Muchos... jjDame un desfile y lldmame tonto!!, jjAcme el Amor!!, jjAcme Somos Todos!!,
ijAcme Tuya!! o jjAcme Rica!!

EXPO SARA SAEZ

- Botas Chloé

- Zapatos Marc Jacobs

- Broche Prada

- Bolsito Bernhard Willhelm

- Pulsera Louis Vuitton

- Cinturén/guante Maison Martin Margiela
- Collar calaveras Ann Demeulemeester
- Broche pitillo Irina Volkonskii

9- Gafas con tigre Chloé

10- Bolso Goyard

11- Cartera Loewe

12- Sandalias pitén Prada

W N oUW N =

WWWITHOMASEURBERRY.COM
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Lluis
Corujo

No ha cumplido los 26, no ha terminado en la escuela y su coleccién no ha desfilado nunca en nuestro pais EL PODER DE
pero desde el extranjero el trabajo de este jovencisimo espanol es capaz de emocionar a los desilusionados. | A COTIDIANEIDAD.
Hace ya algunos anos, como tantos mallorquines, Lluis tuvo que dejar la isla para instalarse en Barcelona,
empezd con BAU. Tres meses mas tarde se dio cuenta de como funcionaban las escuelas en esta ciudad y
(chico listo) lo dejo. Desde entonces el sistema educativo estad estancado y en avanzado estado de putrefaccién,
pero quien logré escapar de tan turbio asunto sigue mejorando acorde con su tiempo. Enseguida se instald
junto con cinco amigos en el antiguo estudio del mitico arquitecto Enric Miralles, en el Carrer Carabassa,
donde aprendié de forma autodidacta los principios basicos de cada prenda. Cargado de inocentes
conocimientos, buenos recuerdos y las ideas claras se largdé a Amberes, lo aceptaron alli y después de tres
anos de duro trabajo e investigacion nos encontramos con el resultado de su Ultimo proyecto. Una muy sutil
critica a nuestra omnipresente religién y una prometedora colaboracién junto a Camper, que en su afan por DIALOGUE
ofrecer la unién perfecta entre calidad e innovacion ha decidido apostar por la creatividad y el talento patrio.
Por el momento se han producido ocho Unicos pares expresamente para la presentacién de la coleccion que e - o T ¥ P T P,
tuvo lugar el pasado verF;no, que siguiendo la fiplosoﬁa Cpamper reprepsenta lg fusion de tradicion, eleganc?a y ﬂf"h_n?mm] qucruna LT S AC 4 hablar con un hr'}mhre quE Es_m saliendo de un agujero?
confort mediante la unidn de la austera "espardenya” y el tacon acharolado. Y aunque por el momento no se Quizis lo sea sdlo porque s de bronce. De todas formas es mMejor 5o que no hablar
estd pensando en su comercializacién, nuestros zapateros mas internacionales ya estan trabajando sobre la incluso con nuestros vecinos, que es lo que normalmente sucede.
nueva coleccion del mallorquin. De su coleccion se intuye a una persona moderna, discreta, natural,
comprometida con sus origenes, mediterrdnea y humilde. Me resulta imposible no asociar sus solamente
ocho looks con la "Espafa Oculta" de Cristina Garcia Rodero (libro que el mismo Lluis me descubrid], con los Sara Munari, 36, Lecco
que rinde tributo a su pais en forma de elaborados vestidos, chaquetas y abrigos que surgen a partir de piezas
encontradas, ensambladas hasta crear prendas aparentemente simples pero complejas, clasicas pero
absolutamente contemporaneas. Todas ellas unidas bajo un mismo concepto, cargadas de simbolos, y
concebidas desde las mismas formas que caracterizan los estereotipos de nuestra cultura y nos evocan a toda
representacion divina de nuestra religion cristiana. Por su diversidad y una sorprendente cotidianeidad Lluis
Corujo posiblemente sea el Ultimo en formar parte de la excepcional cantera mallorquina que enriquece el
panorama nacional. Aunque, seamos prudentes, como él dice "sélo es tercero” y por el momento tendremos
que aguantar hasta el préximo mes de junio para poder ver su esperada coleccion de graduacion.

Make History

Haz historia con palabras y fotos. Envianos la tuya, la mejor historia fotogréfica serd premiada con 50.000€. Mas informacidn en www.makehistory.eu
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Camiseta y Pantalén 55DSL (917 024 475) + Gafas ADIDAS originals (934 524 444)

Edad: 19 - Altura: 1,84 - Ojos: Miel - Pelo: Castafo

/
Jose Lugar de origen: Madrid / Desfiles: Galliano + El Delgado Buil + Luxoir + lon Fiz

/ Compaiiia Aérea: British Airways / Ipod: Amy Winehouse / Ciudad: Londres /
atorre Dieta: Comida sana y organica / Pelicula: Blue Velvet de David Lynch / Ultimo
libro: La Filosofia en el tocador de Sade / Perfil: www.myspace.com/josesatorre
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ECKO UNLTD. ©
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Alonso

d Traffic

Edad: 20 - Altura: 1'76 - Ojos: Verdes - Pelo: Rubio

Lugar de origen: Madrid / Desfiles: Cibeles + Gaudi + London Fashion Week /
Disenador: Carlos Diez / Compaiia Aérea: Odio volar / Ipod: Pop, Rock / Ciudad:
Paris / Dieta: Comida variada / Ultima Pelicula: 1408 de Mikael Hafstrom /
Ultimo libro: Los renglones torcidos de Dios de Torcuato Luca de Tena

onitsukatiger.com

MADE OF JAPAN

nitsuka
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UN MUSEO, AUNQUE SI ENTENDEMOS ESTE SUFIJO COMO MOVIMIENTO
CONTEMPORANEO DE VANGUARDIA, EMPLEADO PARA LA
EXTERIORIZACION DE LA IDEOLOGIA Y LA PERSONALIDAD, PARECE QUE LA
ELIMINACION DE LOS PREJUICIOS, DE NUEVO, VUELVE A DAR EN EL
CLAVO. DE UNA FORMA CONSCIENTE, PARA LOS MAS PREPARADOS, E
INCONSCIENTE, PARA QUIENES EL VESTIRSE ES UNA ACCION EN
APARIENCIA IRRELEVANTE, TODOS PARTICIPAMOS DEL JUEGO DEL
ESTILISMO COMO LENGUAJE NO VERBAL, CAPAZ DE TRANSMITIR DATOS
OBJETIVOS DE NOSOTROS A LAS PERSONAS QUE NOS RODEAN. SI
OBSERVAMOS LA MODA, PRINCIPAL MOTOR DE ESTE MOVIMIENTO,
VEREMOS QUE DESDE HACE ANOS LAS TENDENCIAS HAN MARCADO UNA
EVOLUCION IMPRESIONANTE EN EL ESTILISMO, EN LA POSIBILIDADES DE
COMBINAR Y VARIAR EL ORDEN LOGICO DE LA INDUMENTARIA (EL
CHANDAL CON TACONES YA NO ES PROPIEDAD DE LAS FOLCLORICAS,
SINO DE LOS MAS RUPTURISTAS DISENADORES); PERO NO ASI EN EL

NOMBRES COMO LOS DE ALEXANDER MCQUEEN O JOHN GALLIANO
SEAN MAS CONOCIDOS PARA EL GRAN PUBLICO QUE LOS DE SUZANNE
KROLLER, KATIE GRAND, NICOLA FORMICHETTI O CARINE ROITFELD,
AUNQUE LA INFLUENCIA DE LOS PRIMEROS NO TIENE NADA QUE
ENVIDIARLE A LA DE LOS SEGUNDQOS, TODOS ELLOS ESTILISTAS A QUIENES
LES DEBEMOS GRAN PARTE DE COMO UTILIZAMOS Y NOS RELACIONAMOS

ANONIMATO DE LA MASA, LANZAMOS LA PRIMERA GUIA PARA MOVERSE
POR LOS COMPLEJOS ENTRESIJOS DEL ESTILISMO CONTEMPORANEO. YA
SABES, DIME COMO VISTES Y TE DIRE QUIEN ERES.

Editor: RAMOn FANO Textos: ALEX CARRASCO Fotos: ESTROP / CARLES CUBOS

BORIS IZAGUIRRE

Alcanzé la fama como comentarista y azote
histriénico del estilo de nuestros famosos. Mas
tarde, gracias a una personalidad expansiva,
carente de prejuicios y capaz de combinar a la
perfeccion inteligencia y frivolidad, él mismo se ha
convertido en un icono social. Si bien, su posicién
privilegiada como cronista de estilo, la ha
adquirido gracias a los numerosos libros que ha
escrito, una carrera literaria avalada hace poco con
el segundo galarddn del Premio Planeta por “Villa
Diamante”. En “Morir de Glamour”, Izaguirre
defiende la vision del glamour como actitud
libertaria y herramienta de transgresion. Mientras
que en “Verdades alteradas”, el escritor y
showman nos advierte de cémo el afan por
representar un papel preconcebido, nos puede
llevar a una caricatura alterada de nosotros
mismos. “El estilismo, como lenguaje no verbal,
tiene una importancia fundamental”, sentencia.

CHRISTINA ROSENVINGE

Necesitariamos un reportaje entero para
condensar su trayectoria profesional. Desde “Ella 'y
los subterraneos” a “Alex y Christina”, pasando
por su etapa neoyorquina al lado de Lee Ronaldo,
su Ultimo trabajo junto a Nacho Vegas y el disco
que esta preparando en solitario, su carrera
musical es pura evolucioén, instinto y
experimentacion. Pero no sélo de acordes vive
Rosenvinge, porque como ella misma dice, “La
manera de vestirte es otra forma de expresar
quién eres y qué es lo que pretendes, por lo tanto
es también una forma de lenguaje: yo he pasado
por distintas etapas en mi vida, en ninguna de
ellas me he vestido de la misma manera. Segin la
musica y como me siento, me visto de una u otra
forma”. Consciente de los fuertes vinculos que
unen a la musica con la moda, la aportacion de
Christina establece las bases de este matrimonio
en su profesion y en si misma.

LEONOR WATLING

Hace doblete como estandarte de la modernidad
patria, primero como actriz y después como
cantante. Aunque antes de participar en “Hable
con ella” ya tenia una larga carrera profesional,
que la llevé a saltar intermitentemente del cine a
las series de television y al teatro, fue la pelicula
de Pedro Almodévar la que descubrié la fuerza
interpretativa de uno de los rostros mas dulces y
atractivos del cine espafiol. Desde entonces todo
han sido éxitos, ya sea en la gran pantalla (el
Gltimo han sido los “Crimenes de Oxford, de Alex
de la Iglesia, con quien parece va a repetir en su
préxima pelicula), o sobre los escenarios actuando
junto a su grupo, Marlango, con quien en estos
momentos esta inmersa en la gira de su ultimo
disco, “The Electrical Morning”. Tanta exhibicién
publica, la sittian como referente idéneo para ver
cémo y en qué sentido utilizan las celebrities el
estilismo en su vida.

LO SUFREN COMO PARTE DE SU TRABAJO. EN CONJUNTO PERMITEN
ESTABLECER LAS BASES Y LA IMPORTANCIA DEL ESTILISMO

ALICIA FRAMIS

Una de las artistas espanolas mas reconocidas del
momento. Aunque se la ha catalogado como una
de las cabezas visibles de la revolucion feminista
en el arte, con un estilo incisivo y en apariencia
lddico que profundiza en las desigualdades
sociales, en su trabajo la moda juega un gran
papel. En su obra “Anti Dog”, por ejemplo, la
creadora empleaba el soporte del desfile para
presentar piezas realizadas en un material
antimordedura de perros, firmados por Chanel,
Christian Dior y Jean Paul Gaultier, donde criticaba
el maltrato de género. La perspectiva de la moda,
entendida como recurso y lenguaje artistico, sitla
a Framis como perfecta observadora del estilismo
actual desde su lado més poético: “El estilo se
aprende, se educa, se saborea, es como el arte de
amar, que se aprende repitiendo los mismos fallos,
experimentando, atreviéndose”.

CARLOS DIEZ DIEZ

Disefador de moda, diyéi ocasional, estilista, y
agitador estético. Desde que irrumpid en la
Pasarela Cibeles, se ha erigido como el creador
mas revolucionario y politicamente incorrecto de la
moda espafiola. De formacién autodidacta, las
propuestas de Carlos, tanto en la forma como en
su estilo, no sélo se alejan de cualquier
convencionalismo, sino que llegan a destrozarlos.
“Para mi la clave en cuestion de estilismo es no
tener claves, funcionar sélo por impulsos
emocionales, arriesgarte, disfrutar y volver a
empezar”, de manera tan anarquica, propone una
relacién con la imagen basada en el instinto y no
en la premeditacion, porque en la busqueda de la
libertad y el individualismo, nuestra estética es un
punto de apoyo fundamental: “visto siempre
como me apetece en cada momento sin pensar si
alguien se fijara en mi".

MANUELA VELASCO

Aunque es la actriz revelacién de este afio, con un
Goya que lo acredita por su papel protagonista en
la pelicula “Rec”, dirigida por Jaume Balaguerd,
Manuela lleva en las venas la interpretacion, no en
vano es sobrina de la mismisima Concha Velasco.
Antes de este espaldarazo profesional, pas6 por
series de television como Cuéntame, Hospital
Central y Médico de familia; ademas de presentar
varios programas como los 40 Principales y
Cuatrosfera. Aunque es la mas joven de todos los
participantes, es precisamente la experiencia de
alguien que acaba de entrar en el show business,
de pisar la alfombra roja y conceder entrevistas a
mansalva, la que nos puede dar una idea de cémo
pueda cambiar una vida al dar el salto a la fama...,
aunque sélo sea porque acudié a los Goya con el
mismo vestido de Christian Dior que lucié la actriz
Mischa Barton para asistir al Festival de Cannes.
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A primeravista

Pensemos en la Ultima vez que nos presentaron a alguien. De
forma consciente o inconsciente todos elaboramos un perfil
inmediato del individuo tan sélo por la imagen que proyecta. Es
algo instintivo, los animales se huelen, nosotros nos
observamos. ;Pero hasta qué punto son acertadas estas
primeras impresiones? Boris lo tiene claro: “Siempre he
reconocido a la gente por su imagen. Los he prejuzgado y
juzgado, e invariablemente la primera impresién, que es la
imagen, ha sido la mas ajustada. Lo mismo ha sucedido
conmigo, porque yo también soy prejuzgado por mi aspecto:
exaltado, contradictorio, desequilibrado, vulgar a ratos... Hay
que ser vulgar a ratos, todo error ensefia mas que el acierto”.
También Christina se deja llevar por las primeras impresiones,
aunque afina mas la punteria, “yo creo que si observas los
zapatos y el peinado, puedes averiguar mucho sobre el estado
de animo y el pensamiento de una persona”. Pero a pesar de la
rotundidad de lzaguirre y la sutilidad de Rosenvinge, hay que
tener en cuenta que para dar en el blanco con nuestro examen
de estilo, primero hay que calibrar y educar la vista. Y aun asf,
como advierte Carlos Diez, siempre podemos errar el tiro: “La
mayoria de la gente se esconde bajo estéticas anodinas, o
influenciadas por la masa, la publicidad, el miedo al qué diréan, la
timidez... Por lo que es complicado averiguar la personalidad de
alguien al 100%. Muchas veces he visto gente gris en la estética
pero que, sin embargo, estaban llenos de vitalidad. Lo mismo
sucede al revés, te encuentras gente con miles de colores
encima, pero que en el fondo estan deprimidos. Si bien es cierto
que eso es lo que hace todavia mas atractivas a las personas,
descubrir lo engafioso de su estética”. Pero si asumimos esta
complejidad del juego, decodificamos su lenguaje y estudiamos
sus recursos, podemos convertir el estilismo en nuestro aliado,
emitiendo un mensaje concreto para salimos con la nuestra. Es
decir, utilizar la imagen personal para lograr nuestros objetivos.
Algo de lo que Alicia Framis es plenamente consciente. “La
semana pasada fui a pedir un crédito a un banco chino, es
posible que si no hubiese ido bien vestida a la cita, no me lo
hubiesen concedido”, comenta. La artista no menciona el pais
del banco por casualidad, sino porque el estilismo, como casi
todo en esta vida, también se ha globalizado. La ruptura de las
fronteras no sélo ha difundido y popularizado su empleo,
también ha aumentado su importancia social, porque “hay que
tener bien claro —prosigue Framis- que la relacion con los demas
ya no es como antes, donde la mayoria vivia en pueblos o
barriadas en la que se conocia todo el mundo, sino todo lo
contrario, ahora yo pido un crédito en China, tengo amigos
rusos y como con italianos; hace que para todos nosotros sea
mas dificil hacernos una idea de quién tenemos delante o de
dénde viene. Por lo que la ropa cada vez juega mas el papel de
dispositivo que informa a los demés: de dénde vengo, qué me
gusta, qué tipo de persona quiero atraer, mi estado social e
intelectual, mi dnimo y mi orientacién sexual”. Aun asi, y por
suerte, no todo lo que obtenemos del examen visual que le
realizamos a alguien nos transmite datos concretos y objetivos.
La imagen personal, tal como defiende Alicia, puede llegar
incluso a decirnos qué podemos esperar de quien tenemos
frente a nosotros. “Si estds con alguien que huele bien y que ves
que se mima, te esta diciendo que puede ser un buen amigo,
que te mimarfa a ti también lo més seguro. Alguien que se cuida
es que tiene la autoestima alta, y esto para la amistad es
importante. Ya no es que vaya limpio, sino que cuide sus cosas,
que las quiera. No hace falta que sean de marca, es mas bien el
cémo lleva las cosas... Para mi eso es mas importante. Es mas,
no se trata sélo de cémo lo lleva, incluso de cémo deja de
llevarlas: cémo pone la chaqueta en la silla, como se quita los
zapatos, como me quita la ropa... todo esto también dice
mucho de la persona”.

1/ MIHARA YASUHIRO. 2/ JUNYA WATANABE.

3/ SONIA RYKIEL.
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Outside
Todos ellos estan aqui porque son conscientes de la importancia
personal del estilismo en el dia a dia, aunque somos pocos los que,
como ellos, vivimos tostados por el brillo de los flashes. Al valor del
estilismo como medio de comunicacién, todos ellos afnaden la presion
publica. Bueno, menos Carlos Diez, que va un poco a su rollo, como
siempre, planteando la ruptura de cualquier protocolo como dnico
camino verdadero. “Jamas me he vestido de manera especial para ir,
por ejemplo, a las recepciones con Esperanza Aguirre. Ni muerto se me
ocurriria ponerme un traje de chaqueta, y menos una corbata. Es mas
facil que pueda ir recién salido de un after con la ropa que haya llevado
esa noche”. Carlos, como les sucede a todos los disenadores mas
excesivos, se le permite esta licencia social porque él mismo es el
mayor emblema de su creatividad. No es el caso de la mayoria de
actrices, para las que la alfombra roja es un reto que deben superar
interpretando el papel de la sofisticacién, aunque, comenta Manuela
Velasco, “no es cierto que haya competencia entre nosotras, aunque
supongo que a todas nos gusta ir guapisimas y pensar que hemos
elegido el mejor vestido. La competencia se la inventan los periodistas,
que hacen los rankings de las mejor y peor vestidas, y a veces parece
que se olvidan de que lo importante es que es una fiesta de la
profesién en la que se premian buenos trabajos. En el caso de las
nominadas a actriz revelacion, hubo desde el principio muy buen rollo
entre nosotras, hablamos mucho sobre lo que nos ibamos a poner. Fue
muy divertido”. Era la primera vez que Manuela se enfrentaba al reto
de la alfombra roja de los Goya (que en el cine espafiol es verde, lo
que le resta la tension del color de la lujuria y la sangre, y le afiade un
toque pastoril), y encima como nominada. Cientos de objetivos estarian
puestos en ella, al dia siguiente saldria en revistas, periédicos y
televisiones de todo el pafs, por duros que seamos, a todos nos haria

STYLYWOOD

Aunque Sarah Jessica Parker presume de
icono de estilo, lo cierto es que el mérito
no es suyo, sino de Patricia Field, estilista
de la serie Sex and the City, asesora de
imagen de gran parte de las estrellas de
Hollywood y, en consecuencia, uno de los
pesos pesados en la materia. Tampoco
Mischa Barton, Keira Knightley, Nicole
Richie ni Lindsay Lohan, pueden presumir
de poseer un look a prueba de bombas
gracias a sus conocimientos en la materia,
maés bien de tener en cartera a Rachel Zoe,
otra de las todopoderosas del celuloide
americano. Tanta es su influencia sobre las
celebrities a las que asesora, que se la ha
acusado varias veces de incitar la anorexia
que sufren o han sufrido algunas de sus
actrices. Y no sélo de estilista de vestuario
tiran las divas, también de tinte, rulos y
demés artilugios de la peluquerfa. Entre
Sam McKnight, Ken Paves y Enzo Angileri
se reparten la mitad de las melenas
hollywoodienses, entre otras las de Eva
Longoria, Charlize Theron, Cate Blanchett y
Jessica Simpson.

temblar. "Si, era mi primera vez, asi que fue todo un proceso. Estuve
varios dias mirando diferentes opciones y, al final, un estilista y amigo
me hizo el favor de verme vestida con todas ellas y de proponerme
algunas otras. Nos quedamos con el vestido de Dior, era con el que
mejor me sentia. Estaba muy nerviosa, més que por si me daban el
Goya o no, por todo lo previo: la entrada, la alfombre verde, el photo-
call, la prensa...pero fue llegar alli y se me pasé todo al encontrarme
con los compafieros y ver que todos estdbamos igual de nerviosos.
Pero si, me senti bastante expuesta, ver a tantos medios impresiona y
tal y como esta la prensa hoy por hoy da un poco de miedo, nunca
sabes por donde pueden salir”. Una sensacién que corrobora Leonor
Watling, que aunque “este afio no pude ir”, confirma que “suele ser el
dia mas dificil, tanto si estas nominado como si no... Porque ademas
todas pedimos lo mas bonito y si te despistas no quedan vestidos en
los showrooms”. A pesar de lo complicado del asunto, si cruzamos el
charco la cosa se retuerce atin mas, haciendo que los Goya parezcan un
juego de nifios en comparacién con la gala de los Oscar, una diferencia
que Velasco nos ayuda a aclarar. “Los actores, en Estados Unidos,
aparte de ser actores como oficio son un negocio en si mismo, la
magquinaria que se mueve en torno a ellos es inmensamente mayor que
aqui. El concepto de celebrity es relativamente nuevo en Espafia, pero
tengo la sensacién de que en Estados Unidos un actor tiene que estar
trabajando las 24 horas, porque su imagen vende tanto en una pelicula
como en la alfombra roja o acompafiando a sus hijos al colegio”. Un
control desmedido sobre la estética, quizds demasiado homogénea,
que a muchos profesionales de la imagen y el estilismo, como a Diez
Diez, les pone los pelos de punta: “La mayoria de los personajes
publicos van demasiado estudiados, por lo que no me despiertan
demasiado interés. Ahora sélo me atrae Amy Whinehouse, >>
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>> precisamente por lo inconsciente de su look, por
descuidado y a la vez con tanta personalidad”.
Aunque hay quienes puedan pensar que la época
dorada del glamour, aquella en la que era entendido
casi como un estilo de vida, ha desaparecido, Boris
rompe una lanza por la sofisticacion del presente,
afirmando que estd z" en contra de pensar, tanto
para la sofisticacion como para cualquier otro
concepto, que el pasado siempre fue mejor. No
puede ser cierto. El pasado es necesario para
reflexionar sobre nosotros, no para volver a él. Y hoy
en dia, mas que en ninguna otra época, vivimos todas
las horas del dia, la semana, el mes y el afio
completamente atentos a lo que transpire glamour.
Cuando nos hartamos y nos refugiamos en la
naturaleza o en lo clasico, sélo conseguimos hacerlo
cuando hemos llegado al maximo de la sofisticacion:
que es prescindir de ella”. Tanto es asi, que personas
como Christina llegan a obsesionarse con lo que se
van a poner la imagen que van a y transmitir en su
trabajo: “Elijo muy bien lo que me voy a poner en
cada concierto. De hecho, el cédigo estético de mis
conciertos es complicadisimo: tengo que llevar ropa
con la que esté comoda tocando la guitarra, pero
también varia dependiendo del tipo de guitarra, si es
acustica me visto de una forma y si es eléctrica me
visto de otra. Igualmente segun el tipo de set que voy

1 + 2/ BALENCIAGA by Nicolas Ghesquiére

a hacer: si voy a tocar sélo el piano, utilizo un tipo de
look, y las veces que toco varios instrumentos,
entonces ya es la hostia. Por otro lado, siempre busco
algo que sea un poco neutral: no me gusta ir en un
traje en el que se vea demasiado al disefiador y tu
estés escondida debajo, y que siente bien, claro. Es
algo muy complicado”. Y no es para menos, porque
en el mundo de la musica, como prosigue
Rosenvinge, “la imagen siempre ha importado. Ahora
no es ni peor ni mejor que antes, la balanza esta igual
de equilibrada. La musica es una manifestacion
ideoldgica que necesita apoyarse en una
manifestacion estética, como es la moda. La musica
por si misma, como una melodia o una cancién, tiene
muchisima mas fuerza si hay alguien que la
representa.”. Situacion similar a la de Leonor, que en
su doble funcién como cantante cuida también
“mucho todo lo que interviene en un concierto.
Primero el sonido y las luces, jy luego el uniforme! En
esta gira Purificacion Garcia ha vestido a los hombres,
yo voy cambiando un poco seguin el espacio”.
Tampoco en la television la imagen de los
presentadores se impone al azar, aunque a muchos
de ellos, Boris entre otros, les resulta complicado
asumir ciertos tics de la profesién: “Los estilistas de la
television, al menos en Espafia, que es donde mas los
he encontrado, tienen unas obsesiones muy

peculiares. Por ejemplo, les
encanta colocarte bufandas, que
vas a vestir dentro del platé que
estan siempre muy calientes. Es
algo que nunca he entendido.
iSélo lo puedo comparar a la
aficion de muchas actrices
sudamericanas de culebrones por
llevar bolso en escenas
romanticas!”. Pues si las
obsesiones y las manias del
mundo de la television resultan
curiosas, si nos trasladamos al
sesudo y etéreo mundo del arte,
acostumbrado a rizar el rizo alla
donde pisa y rebuscar en la
visceralidad, nos encontraremos
con que al artista “aln le gusta
dar esa imagen de hombre que
sufre —comenta Framis—, que se
toma todo demasiado en serio,
hombre que a la vez no le gusta
verse envuelto con lo vulgar. Es
comun que se vista de negro o
lleve algo negro. Los artistas nos
rodeamos de gente muy rica,
coleccionistas, galeristas, >>

3/ COMME DES GARCONS by Rei Kawakubo.
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>> directores de museos, gente poderosa... Y no olvidemos que
todavia el artista estd considerado alguien que realiza objetos de lujo,
por eso el vestir ha de ser auténtico, sobre todo auténtico. No hace
falta que sea de marca. También estoy describiendo a directores de
museos, que se creen artistas o padres de los artistas...”. Pero, ;qué
pasa cuando alguien da el salto del anonimato a la fama, o del show
business al mundo de la cultura y la intelectualidad? Los cambios entre
la popularidad y disciplinas tan antagénicas, sin duda, deben afectar a
la estética de uno. El primer caso responde a lo que le ha sucedido a
Manuela Velasco tras ganar el Goya, aunque ella no cree “que cambie
demasiado, para mi lo fundamental es estar comoda, lo de ‘para estar
bella hay que sufrir' no va mucho conmigo”; mientras que Boris, al que
normalmente se asocia su imagen al entorno de la televisién, desde
que ha quedado finalista parece que su imagen pasada atn le pesa en
su vida actual: “Siempre se dice de mi persona televisiva que parece
muy culta. Ahora que soy finalista del premio mas importante de las
letras espariolas, la gente no termina de creérselo. Entre una cosa y
otra, siempre me he inclinado por vestir trajes, con o sin corbata, por la
sencilla razén de que de nifio anhelaba ser banquero”.

Inside

Aunque todos los comentaristas de este reportaje son personas con
una fuerte proyeccién publica, lo cierto es que de puertas para dentro,
famosos o no, todos tenemos comportamientos bastante similares. La
influencia que infringe sobre nosotros el estilismo alcanza parcelas tan
privadas como, por ejemplo, la de la sexualidad. La mayoria de
nosotros, cuando entramos por la noche en un local, lo primero que
hacemos es un barrido buscando a alguien con quien poder
imaginarnos una noche apasionada de sexo, romanticismo o de ambas
al mismo tiempo. Aunque el fisico es un valor importante, como hemos
visto, por si sélo no llega a trasmitirnos toda la informacién que
necesitamos para dejar volar la imaginacion, o impulsarnos a dar el

primer paso. “Nunca fui a ligar, porque creia erréneamente que el ligue
vendria a mi”, comenta Boris, ahora casado y bien casado con Rubén,
aunque afade que “los hombres que me gustaban entonces no se
podria decir que fueran caballeros. El morbo viril ha jugado una parte
muy importante en mis decisiones en ese sentido. Sin embargo,
siempre he tenido una debilidad por el caballero de aspecto pijo,
aunque no fuera su origen real”. Vamos, que no se trataba de una
predileccién por el dinero, sino por el look que éste genera, algo del
todo diferente. Un discurso igual de dual en el caso de Carlos Diez, que
al tiempo que rompe una lanza por la ruptura de los principios estéticos
en materia de ligoteo, porque “no nos engafiemos, a la hora de ligar,
(a quién le importa la ropa? Bueno, puede que a alguien le importe,
pero a mi no y mucho menos eso del estilo: jel amor no entiende de
ropal”; establece sus preferencias de imagen personal a la hora de
centrar su atencién en alguien: “Me apasiona la diferencia y las
personas que se desmarcan, incluso si no me gustara su look admiro a
quienes destacan con personalidad y, sobre todo, sin miedo. Admiro a
la gente valiente que se manifiesta a través de la estética “. Una de
estas personas valientes, que han traducido su libertad profesional y
personal en una estética individual, es Christina Rosenvinge, que a lo
largo de su trayectoria ha visto como “todo camina en el mismo
sentido”, si bien “esta evolucién, en mi caso y en el de mucha gente
que conozco, no es una linea recta: puedes tener un momento més
infantil a los veintitantos que a los dieciseis, donde a lo mejor estés en
un momento mas existencial. Puedes tener un momento de madurez a
los 30, y radicalizarte otra vez a los 40... La evolucién no siempre es
cronolégica y en un orden preestablecido. Ya lo decia Dylan en una
cancién, ‘era entonces mucho més viejo que ahora'”. Es decir, la
evolucién personal siempre va acompafiada de cambios en nuestra
estética, es otra de las demostraciones mas evidentes de lo ligada que
estd la imagen a nosotros mismos. Incluso lo que parece inmutable en
nuestra estética, puede sefialar que en cierto sentido, por fuertes que
parezcan nuestros saltos de look, hay algo que forma parte de nuestra
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esencia. “Nunca he llegado a hacerme grandes cambios en el pelo,
ni a tefiirmelo ni a hacerme cortes muy radicales, el pelo largo es
una sefa de identidad a la que no podria renunciar”, confirma
Rosenvinge. Claro que, hoy en dia, nos podemos encontrar con
mucha gente que se deja arrastrar por la moda, por sus dictdmenes
y la poderosa industria mediatica que la rodea. Hemos generado el
concepto de fashion victim, algo que, a juzgar por las cifras de
ventas de la moda, no es un fenémeno reducido a una minoria.
Como explica Alicia Framis, la moda del presente “se consume,
agotamos a los disefiadores, a las tiendas, a los dependientes, a las
empresas..., porque nuestra mirada sobre la moda es consumirla,
destruirla y exterminarla para que venga inmediatamente algo
nuevo otra vez, que aniquilamos lo mas rapido posible. Creo que
esta voracidad es una muestra del aburrimiento de la sociedad con
ella misma”. Pues, como antidoto contra el aburrimiento, nada
mejor que una dosis de Carlos Diez, que nos insta a “pasar de
tendencias. Ponte lo que te dé la real gana y no dejes que ni el
underground ni el overground te digan lo que te tienes que poner”.
"Siempre cref que era mi propio estilista, hasta que me casé y
entonces ha sido mi marido quien tiene mejor criterio sobre mi
aspecto y vestuario que yo"”. Como a lzaguirre, a mucha gente le
sucede algo similar, llegando a delegar su imagen personal en
alguien que les entiende casi mejor que ellos mismos o que, por lo
menos, dominan el mensaje estético que quieren lanzar en funcién
de la personalidad que poseen. Para las grandes ocasiones Leonor
Watling recurre a “Pepa, de El armario de Pepa , a Rosa de Finally,
a Gaelle Colette de Christian Dior... Vamos, que tengo mucha
suerte con mis amigas estilistas, jno me puedo quejar!”. Lo mismo
le sucede a Manuela Velasco, quien en su vida cotidiana de >>

1/ JENS LAUGESEN. Modelo: Rachel Clark. 2/ KARL LAGERFELD. Modelo: Irina Lazareanu.

THE AVANT-GARDE GIRL

Aungue a lo largo del reportaje se pregona la
libertad de estilismo como expresion personal,
las pasarelas, entendidas como el mejor
laboratorio del mundo de la moda, pueden ser
una buena fuente de inspiracién. A grandes
rasgos, esta primavera propone como guia de
los estilismos de las mujeres mas cool el empleo
de accesorios con una fuerte personalidad, y
unas mezclas confusas y arriesgadas a la hora
de combinar la ropa (como recomiendan al
extremo Jhon Galliano y Rei Kawakubo en
Comme des Gargons), que hacen que al final
nada pegue con nada: zapatos de tacon
encajados en gruesos calcetines segin Karl
Lagerfeld en Chanel, hombreras disparatadas
para las chicas de Nicolas Ghesquiere en
Balenciaga, bisuteria realizada con piezas de
Lego como ultimo hallazgo de Jean-Charles de
Castelbajac, las pulseras de esclava son el
detalle retorcido de Christopher Bailey en
Burberry Prorsum y las medias de abuela se
convierten en guantes bajo la certera mirada de
Marc Jacobs. Sorprender, arriesgar, dejar que la
imaginacion y la verdadera personalidad salgan
a flote, esas son las verdaderas claves del
auténtico estilismo.




NEXT MEN

Esta primavera lo deportivo aparece
encorvado, languido, de forma nada deportiva,
una apuesta acentuada por el empleo de
zapatos de vestir para culminar de marcar la
belleza absurda de este look. Al otro extremo,
en el mundo del traje, también se invierten los
valores, rompiendo la seriedad del estilismo
con zapatillas y pantalones cortos, remarcando
el lado aventurero con mochilas. Si el estilismo
es una declaracién de intenciones, méas nos
vale ir sacando del armario nuestro lado mas
extravagante. Sin embargo, el préximo invierno
los chicos se lo van a pasar a lo grande
jugando con su imagen. A partir de que
Alexander McQueen funde el folklore mongol
con la sastreria britanica, Kris Van Assche
cambia para Dior Homme las pajaritas por
siniestras mariposas negras, Marc Jacobs
recupera la misma rifionera que tildaba a quien
la llevaba en los ochenta de hortera, y
Miharayasuhiro y Jean Paul Gaultier sacan el
bombin britanico del uniforme de los dandies
para introducirlo en el estilismo urbano, todos
nos hacemos una idea de la libertad, el riesgo
y la experimentacién que estan por llegar.

1/ AGNES B. 2/ JENS LAUGENSEN.

>> momento es “consciente de tener una imagen publica, quizas si
una imagen profesional, aunque lo que si es cierto es que hay
mucho més de lo que se veia de mi como presentadora de
videoclips”. Pero si en algtiin momento tuviese que dar el salto a
Hollywood lo tiene claro, porque “necesitaria la ayuda de muchos
profesionales. Creo que Hollywood es otro mundo en el que hay
que rendir al 100% cada minuto, por no decir que hay que estar
hecho de una pasta especial para manejarte con calma alli”. Otras,
como Rosenvinge, asumen que nunca llegaran “a tener un asesor de
imagen, porque siempre me ha divertido més hacerlo a mi. Este
invierno decidi que iba a llevar tops muy sencillos y funcionales, pero
que iba a ir por debajo un poco al estilo de las putas del Oeste, con
muchas cosas de lenceria. Me gusta mezclar las cosas de una forma
un poco absurda, estrambética, extravagante”. Este es el punto que
diferencia lo publico de lo privado, de los vestidos de Dior de
Leonor Watling y su “sentido practico con la moda, aunque a la vez
me encanta la ropa. Eso sf, si me esperan siete horas de furgoneta,
jvoy en pijama!”. Una diferenciacién que, casualmente, no sucede
entre las personas de la moda, como Diez, que siempre van “como
les da la gana”, una afirmacién argumentada por Alicia Framis, quien
asegura que “los que trabajan en la moda, contrariamente a lo que
se piensa, son méas auténticos, porque ellos realmente trabajan por
encontrar su estilo, su marca, intentan innovar su imagen. Me
parecen muy divertidos los artistas que parece que van llevando un
uniforme: ahora que vivo en Shanghai tuve una cena con 10 artistas
chinos, ya me entendéis, todos con cuello alto negro y accesorios
del mismo color, no me lo podia creer. Suerte que alli estaba
Michael Lin, que llevaba unos zapatos de Margiela fuera de serie”.
No sélo la moda permite estas licencias, con el paso de los afios
todos vamos desarrollando nuestra personalidad, afianzando

nuestros gustos, definiendo quiénes somos y quiénes vamos a ser.
En este punto limpiamos nuestra conciencia de aquellas ataduras
que anunciaba Carlos al principio, venciendo a las “estéticas
anodinas o influenciadas por la masa, la publicidad, el miedo al qué
dirdn y la timidez", y aterrizamos en una nueva etapa mas sélida en
la que todo, en el fondo, nos da ya un poco igual. “La primera tribu
urbana que me fasciné fue, sin duda, el punk. Luego fui mod,
ademas, salté muy rapido de una estética a otra. Hubo un momento
en el que no andaban tan separadas un movimiento del otro. En el
fondo, muchas de esas cosas alin perduran, porque todavia me
siento conectada con todo lo que he sido”, dice Christina, aunque
en el presente declara no sentirse “identificada con movimientos
concretos, ahora sélo quiero ser una mujer de cuarenta afios
extravagante, porque puedo permitirme casi cualquier cosa”. Casi en
la misma situacién se encuentra Leonor, quien cuando salia a la calle
solia ir “menos arreglada, para no llamar la atencién. Aunque la
timidez se me esta pasando con los treinta, jasi que ahora voy como
me apetece!”. En resumen, como afirma Alicia Framis, todos
podemos aprender de nuestro paso por la vida. “Creo que mi arte
es feminista, comprometido, deportivamente hablando, y con
humor. Yo visto igual. También he aprendido de mi trabajo que
antes me gustaba agradar a la gente, ahora me gusta agradarme a
mi”. Quizas, como prosigue la artista, si descubrimos algunas de las
debilidades mas fuertes de la moda del presente, podamos aprender
a dominar atin mas nuestro estilismo: “Hay un campo muy virgen en
la moda, y es que el 90% de la misma no transluce al individuo. Creo
que aun es demasiado superficial conforme lo complicado que es el
ser humano. Todavia tiene que ser mucho mas profunda y realista,
con excepciones como Maison Martni Margiela o de Rei Kawakubo
con Comme de Gargons, que saben bien a qué me refiero”.

1/ KRIS VAN ASSCHE. 2/ KIMIMORI MORISHITA.

Tampoco esté claro que a la moda, por definicién, se le pueda exigir
una profundidad tan trascendente como Unico motor de sus grandes
motivaciones, porque la méaxima superficialidad también puede ser
una poderosa maquinaria estética. Carlos Diez apuesta por la imagen
personal de los japoneses, “por ser los mas avanzados en cuanto a
looks: espero que esa fuerza defina el siglo 21", es decir, la sociedad
mas consumista que existe sobre la faz de la tierra y la que al mismo
tiempo més experimenta con la estética. De igual modo que el
exceso de consumo, la represién y la falta de recursos pueden
convertirse en el combustible de una generacién independiente,
rupturista e imaginativa, que sélo precise de sus motivaciones para
expresarse, como sucedié en los afios 80. “Lo mas bonito de los
primeros ochenta —recuerda Christina—, era cuando en Madrid
apenas habia tiendas de ropa interesantes y tenias que reciclar
algunas cosas, ir al Rastro o a sitios rarisimos como los Almacenes
Arias; es que te tenias que hacer tu look empleando mucha
imaginacion. Por no haber, no habia ni tachuelas, te las tenias que
comprar y ponértelas ti misma. Era muy gracioso ver como todo el
mundo iba con cosas cogidas con gomas o imperdibles, porque
nadie encontraba prendas que les gustase y de su talla. Habia mucha
ingenuidad y atrevimiento”. Actuamos con el estilismo tanto en lo
personal como en lo profesional, en la vida privada o cuando
estamos cara el publico, lo empleamos para ligar y seducir, para
obtener un préstamo en el banco. Para comunicarnos con el resto de
los que nos rodean, queramos o no, y al mismo tiempo leemos en
los demas para identificar cuestiones fundamentales de ellos. Si la
evolucién de nuestra imagen personal es el legado visual mas
evidente de lo que somos y hemos sido, ha llegado el dia en el que
debemos reconocernos tanto delante del espejo como frente a
nuestro armario.



1/ D&G. by Domenico Dolce & Stefano Gabbana. Modelo: Viviane Orth.
2/ LANVIN. by Alber Elbaz & Lucas Ossendrijver.

THE PREMIER LEAGUE

Son los estilistas méas poderosos del mundo de la moda. No
dicen sélo qué vamos a llevar, también cémo lo vamos a llevar.
Quizas la mas célebre de todas sea Carine Roitfeld, mano
derecha de Tom Ford en su época dorada en Gucci, actual
directora de Vogue Parfs, gurd de la maxima sofisticacion. .. La
reconoceras por sus ojeras, su cara de pocos amigos y la
cadencia de after hours. Todo lo contrario que su homdloga
del Vogue América, Anna Wintour, quien también comenzé de
estilista y que gasta un look mucho mas gélido y distante que el
que inspiré a la protagonista de “El diablo se viste de Prada”.
Aunqgue, por lo general, lo mejor del estilismo no sucede bajo
la difusién de las firmas de Iujo y las revistas femeninas. Los
mejores profesionales de la imagen personal encabezan la
direccién creativa de las revistas méas independientes (o sino
colaboran con ellas), y no porque éstas puedan pagar lo mismo
que grandes cabeceras interacionales, sino porque en este
tipo de medios se cuajan las tendencias que manana todos
llevaremos. Revistas como la parisina Self Service, semestral,
han encumbrado nombres como el de Camille Bidault-
Waddington, editora de moda senior, que en solo 10 afios,
desde que comenzé como free lance en Londres, ha
conseguido fama intemacional, colaborando en Marc para
Marc Jacobs, Byblos, Pucci, Vogue ltalia, Vogue Nipon y Vogue
China. Aunque, sin quitar mérito al Self Service, su relacién con
el disefiador Martine Sitbon también contribuyé a crearse un
nombre. Otra gran firma del estilismo, también ligada, en su
momento, a otro importante profesional, en este caso
fotografo, es Katie Grand. Su vinculo emocional con Rankin, le
llevé a formar parte de la creacién de la revista inglesa Dazed &
Confused mientras alin estudiaba en la St Martins.
Posteriormente fundd la revista Pop, otra referencia semestral, y
entre sus clientes destacan Miu Miu, Prada o Calvin Klein. Los
links sentimentales entre estilistas y otros profesionales de la
moda no son algo extrafo, la pasién con la que viven su trabajo
es tan intensa que dificilmente se pueden relacionar con seres
ajenos a su mundo. Otro caso es el de Venetia Scott, aunque
en esta ocasion fue ella la que impulsé a Juergen Teller a
introducirse en el mundo de la moda, o el de la propia
directora de moda de Self Service, Suzanne Koller, pareja del
director creativo y fundador de la revista, Ezra Petronio.. Hay
parejas que, incluso, han llegado a formar un tandem
indisoluble, como por ejemplo Inez Van Lamsweerde & Vinooth
Matadin. Por supuesto, en Espafia también se reproduce este
fenémeno. Pero no vamos a dar los nombres de las parejas
afortunadas, porque se consideraria “cotilleo” y no
“informacién”, y aun no somos el People. Otro dato curioso de
la profesion, es que a diferencia de otros campos de la moda
donde el hombre ha tenido mucho mas protagonismo e
influencia que la mujer, es que los grandes nombres del
estilismo son mujeres, como hemos visto. Hay excepciones,
claro. Tenemos a Nicola Formichetti, que desde sus trabajos
como director de moda en Dazed & Confused y Another Man,
y sus colaboraciones en V Magazine, V Man, I-D y Numero
Homme se ha hecho un guru de la moda masculina. En Espafia
también hay muy buenos estilistas, trabajamos con muchos de
ellos, y lo sabemos de sobra. Y no me cabe la menor duda de
que todos ellos comenzaran a ser un referente intemacional en
el momento que nuestra imagen como pais creador de moda
mejore, y las campanias de publicidad de nuestras empresas
aparezcan a doble péagina en todas las revistas. Influir es eso.

3/ UNDERCOVER. by Jun Takahashi.
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